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Introduzione — Modulo B

Qual e 'oggetto di studio?

“Osserva i fenomeni culturali da una prospettiva sociologica.”
(Wendy Griswold, Cultures and Societies in a Changing World, Thousand Oaks, Calif. Pine Forge Press, 1994).

Fenomeni culturali: |le storia, le credenze, le opere d’arte, le pratiche
religiose, le mode, i rituali... quindi anche i
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LIBRO

La pratica ad esso collegata
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Introduzione — Modulo B

Allo stesso tempo,
“Fornisce suggerimenti circa il modo in cui i fenomeni culturali

funzionano nei piu generali processi socialli.

[...] mostra come le forze sociali influenzino la cultura.”
(Wendy Griswold, Cultures and Societies in a Changing World, cit.).

Ambito specifico oggetto di indagine del corso: i meccanismi di
produzione, distribuzione e fruizione del libro.

Modulo A: Produzione e distribuzione.

Modulo B: Fruizione mm) LETTURA -ﬁ

In particolare di un genere preciso:

LA LET [ERATURA ROSA




Introduzione — Modulo B

Quattro elementi fondamentali (“diamanti culturali”):
» “gli oggetti culturali (simboli, credenze, valori e pratiche)”;

* “ creatori culturali, comprese le organizzazioni e i sistemi che
producono e distribuiscono oggetti culturali”;

* “iricevitori culturali, cioé le persone che fanno esperienza della
cultura e degli oggetti culturali”;

* “il mondo sociale, il contesto cioé in cui la cultura viene creata ed é

esperita”.
(Wendy Griswold, Cultures and Societies in a Changing World, cit.).

Lsomiproblemisocli e transason sonomiche_

RAPPORTO
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Definizione di ‘cultura’

Che cosa si intende con il termine cultura?

1. “Complesso delle conoscenze intellettuali e delle nozioni che
contribuisce alla formazione della personalita; educazione,
istruzione”.

2. “Pratiche e conoscenze collettive di una societa o di un gruppo

sociale; civilta”.
(De Mauro, Il dizionario della lingua italiana, Milano, Paravia, 1999-2007, http://old.demauroparavia.it/).

CULTURA: dal latino cultura, derivato di cultus, participio passato di
colére = ‘coltivare’.

(De Voto-Oli, Il dizionario della lingua italiana, Firenze, Le Monnier, 1995).



Cultura # Societa. _ (_‘.u_ltyr_a = _Sc_:ciefé_. _
Discipline umanistiche Scienze sociali

r- : o :
: “Cultura alta” (opposta a quella popolare, folk o : I Si parla di culture, ogni nazione ha la propria I
I di massa) e implica uno status sociale elevato. | : (meritevole) (Johann Gottfried Herder, 1744-1803). :

s oo omomomomomomowoEomsmommmomomowoes e e e momommomomoawomomwomoEwomommwomomwmomwwmomaw s
*  Funzione pedagogica della cultura, - : “La cultura o civilta, presa nel suo pit ampio,
un mezzo per raggiungere un fine. . - significato etnografico, é quell’insieme complesso
- Puo curare le malattie sociali, insegnare = = che include il sapere, le credenze, l'arte, la morale,
come vivere, apportando idee morali : : il diritto, il costume, e ogni altra competenza e
(Matthew Arnold, 1822-1888; S abitudine acquisita dall’'uomo in quanto membro
Max Weber, 1864-1922). - . della societd” (E.B. Tylor, Alle origini della cultura [1871]). .



Due differenti approcci

Discipline umanistiche

Distanza della cultura dalla vita quotidiana !
nella societa moderna (sacralita); sua capacita |
di influenzare il comportamento umano. !

* Collegata con la perfezione (alcune culture ed
opere culturali sono migliori di altre).

* Si oppone alle norme prevalenti dell’ordine
sociale (difficile armonia tra cultura e societa).
« E considerata fragile, deve essere
salvaguardata (si teme la sua perdita). Percio e
chiusa in biblioteche e musei.

* Le si attribuisce un’aurea di sacralita; e
separata dall’esistenza umana.

Scienze sociali

influenza (funzionalisti: cultura=>»societa;

* Evita valutazioni e opta per il relativismo (la
valutazione e dell’'impatto che la cultura
esercita sull’ordine sociale, non del
fenomeno culturale).

* Legame tra cultura e societa.

« E un’attivita umana, non é fragile, non deve
essere chiusa in biblioteche e musei. Esiste
nei modi in cui i suoi fruitori vivono.

* Puo essere studiata empiricamente.

Armonia tra cultura e societa; congruenza ed



Due differenti approcci
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| Discipline umanistiche ! | Scienze sociali |
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! Concezione restrittiva: I i Concezione piu ampia: !
: la cultura & il meglio che & stato : : la cultura ¢ |a totalita dei prodotti
I pensato e conosciuto. I j materiali e non materiali dell’'umanita. |

y U

“La cultura si riferisce al lato espressivo della
vita umana — comportamenti, oggetti, e idee
che possono essere visti come esprimenti, o
rappresentanti qualcos’altro. [...] Una tale
definizione non é valutativa, non si focalizza sul
meglio, ma non e nemmeno la piu estesa
definizione possibile, dal momento che restringe
la cultura a cio che ha significato”.

(Wendy Griswold,
Cultures and Societies in a Changing World, cit.).

CULTURA _— SOCIETA




Cultura e struttura sociale

 Come la cultura e il mondo sociale sono poste in relazione?

<"Prodotti da esseri umani.:"’:.- Hanno persone"u.,‘x
.................................. OGGETTO CULTURALE { cheliricevono,
................................... :“ Ii ascoltano’ ;
¢/ Ancoratiad un ™, ‘ % licomprendono,
i determinato “.._li ricordano.., .-
.......... C on testo Strumento per esaminare i fenomeni culturali

e il loro rapporto con la vita sociale.

: Un oggetto culturale puo definirsi un significato condiviso incorporato in una forma :

(W. Griswold, Renaissance Revivals: City Comedy and Revenge Tragedy
in the London Theatre 1576-1980, Chicago, University of Chicago Press, 1986).



“Diamante culturale”

(Wendy Griswold, Cultures and Societies in a Changing World, cit.).

RELAZIONE TRA OGGETTI CULTURALI E MONDO SOCIALE

¥ ¥ ¥ ¥

CREATORI 4@ OGGETTI CULTURALI 4@ RICEVITORI 4@ MONDO SOCIALE

Mondo sociale
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inteso a favorire®, " Nondice ™
/ una piena % / quale debba '
comprensione {essere la relazione }
della relazione | Creatore Ricevitore | traivari punti,
degli oggetti i macheesiste
~culturaliconil | una relazione
“..",%mondo socia|e?,.~" t ra di ess‘i“.ﬂ’w,.»

Oggetto culturale
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Riflesso e diamante culturale

CHE TIPO DI RELAZIONI ESISTONO
TRA IL MONDO SOCIALE E GLI O

Karl Marx th A : ...l pensieri e le azioni di coloro :
_ ~"La cultura & ™. ) . .
(1818-1883) f. . " 1 che ricevono i messaggi I
i il riflesso della : I . . I
Yo _ 1 culturali, che interpretano,
- vita sociale. .- i . .
" Marx e 1 accettano o rifiutano alcuni
I . oo . P I
funzionalismo L___Sienificati suggeriti. |
Creatore Ricevitore
-\-----------------.-I
E sottovalutato il ruolo degli 1
. . I Weber
esseri umani attivi che : .......................................
producono i contenitori del | " la vita sociale ™
. . pe . . | ; ﬂ t | |t
significato (idee, teologie, arte, y | | ™. rifiette la cultura,.
g ) ( ’ gle, ’ : .................................... Max Weber
media, cultura popolare)... |

B |

| v 1864-1920
Oggetto culturale ( )
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Creazione culturale

Mondo sociale

1)
Creatore \ Ricevitore
Oggetto culturale
Mondo sociale
2)
Creatore Ricevitore
Oggetto culturale
Mondo sociale
SubcdﬁLra
3)
Creatore Ricevitore

.

Oggetto culturale

F ---------------- -
o 1
I Un individuo straordinario, j

I
: un genio crea un nUOVo :
i oggetto culturale. :

: 'oggetto culturale & pura 1

: .
I rappresentazione collettiva.

Il creatore culturale e :
influenzato dal piu ampio :
mondo sociale incuié |
collocato, e parte di una :
comunita interagente I
e delle sue convenzioni. j

S



Creazione culturale

. ...... ’ .......................................... Gruppo dl persone 0 Segmento SOCiale Che Si diﬁ-‘erenzia
Emile Durkheim da una piu larga cultura di cui fa parte per stili di vita,
(1858-1917) credenze, visione del mondo. Pud accumunare un
N E R RN RN AR EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE insieme di persone Con Caratterlstlche Slmill (eté' etnla’

classe sociale, credo religioso o politico); & espressione

Mondo sociale di particolari conoscenze, pratiche o
3) W preferenze (estetiche, religiose,
Creatore Ricevitore politiche, sessuali); a volte e definita
nell’ambito di una classe sociale, di una
\ minoranza (linguistica, etnica, politica,
Oggetto culturale religiosa) o di un‘organizzazione.

r-----------------------------------------------------

La cultura € un prodotto o una rappresentazione collettiva, piuttosto che il lavoro
di creatori individuali. Le interazioni tra le persone creano nuovi oggetti culturali
(pratiche, credenze, simboli, espressioni), che attribuiscono significato all’esperienza
umana. L'innovazione culturale, creando nuovi significati, si verifica al microlivello
delle subculture e al macrolivello dei mutamenti ideologici. La creativita, insieme
I al suo riconoscimento e consolidamento, dipende da convenzioni e istituzioni sociali.

13



